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El libro negro de las marcas desenmascara las verdades más turbias que se esconden detrás de las
imágenes exitosas de las grandes marcas; pero también muestra la influencia que pueden tener los
consumidores para obligar a las empresas a cambiar algunas de sus prácticas.

Teléfonos: 55 44 73 40 y 55 44 72 91

www.libreriabonilla.com.mx

http://www.libreriabonilla.com.mx

