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Si la concisién es € ama del ingenio, como decia Shakespeare, nadie deberia aventajar en
ingenio a los buenos publicistas, pues son capaces de condensar, en relatos audiovisuaes
brevisimos, historias con todos los atributos de las grandes narraciones clésicas. Conocer las
claves de esos relatos para alcanzar la excelencia narrativa es €l objetivo principa de este libro,
gue aborda por primera vez en Espafia -y tal vez en e mundo- la narrativa audiovisua
publicitaria.

Este estudio surge de una larga y rigurosa investigaciéon en un campo muy fructifero
profesionamente y casi baldio cientificamente, un campo que Isidro Moreno ha transitado en
todas |as direcciones, incluida la préactica.

El estudio presenta varios niveles de informacién y admite distintas posibilidades de lectura: la
del estudiante que aspira a crear relatos publicitarios a través del conocimiento del como se hace
y del porqué se hace; ladel profesional que desea mejorar € como profundizando en |os porqués;,
la del lector que busca conocer el como y el porqué narrativos para comprender e interpretar un
fendmeno que esta presente -otros prefieren utilizar el verbo invadir- en todos los 6rdenes de su
vida...

Teléfonos. 5544 7340y 5544 72 91

www.libreriabonilla.com.mx


http://www.libreriabonilla.com.mx

