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Este trabajo constituye una lectura imprescindible para entender el poderoso papel de los medios
en la elección más polémica del México contemporáneo. Los diferentes textos que conforman la
obra constituyen un mosaico de estudios y análisis transdisciplinarios del relevante papel de los
medios de comunicación durante las campañas a la contienda del 2 de julio 2006.

A partir de la propuesta de la doctora Lucrecia Escudero Chauvel, profesora de la Universidad
Lille III, prestigiados investigadores de diferentes disciplinas estudian, analizan y reflexionan
acerca de los medios y la comunicación política en las elecciones: los diarios, las televisoras, sus
agendas, la videocracia, los noticieros televisivos, los debates, las emisiones de divertimiento, la
imagen de los candidatos, los sondeos de opinión y la vigilancia ciudadana de la elección.
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