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Este libro realiza un apasionante recorrido por los diferentes modos de analizar latelevision. Asi,
aborda las formas de investigaciéon mas conocidas (y discutidas), como € audimetro, pero
también otras més fronterizas, como € estudio etnogréfico, métodos que poseen una larga
tradicion, como el andlisis de contenido o e analisis motivacional, e incluso otros que todavia
siguen siendo, en buena parte, experimentales, como €l andlisis textual. Igualmente, se facilita
una descripcion sintética de cada enfoque y se proponen algunos gjemplos concretos. Se trata, sin
duda, de la primera aproximacion de tal magnitud, destinada a informar a lector acerca de una
actividad cuyos aspectos concretos no siempre son bien conocidos y a facilitarle, ademas,
algunos instrumentos basicos que le permitan entender mejor qué es la television y cémo se
puede estudiar.
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