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Este libro puede ser considerado un estudio exploratorio sobre la comunicacion politica en las
campahas presidenciales en México, en particular sobre los debates de los candidatos en las
elecciones de 1994, del 2000 y del 2006. La habilidad de enmarcar problemas (framing issues) o
la manera de presentarlos a publico, constituye una de las principales herramientas con las que
cuentan las dlites politicas. Mediante € proceso de enmarcado (framing process) una fuente de
comunicacion (Ildamese lider politico, medio, oficina de relaciones publicas o consultoria politica)
define, construye, da forma discursiva a un tema o controversia politica. Todo ello con €
propésito de convencer y conseguir €l apoyo de laaudiencia.

El principal objetivo de este libro es el de analizar los procesos de enmarcado (framing process)
de |los debates durante |as elecciones presidenciales de 1994, 2000 y 2006 en México. Son dos las
interrogantes que guian la presente investigacion: ¢qué enmarcados del protagonista, del
antagonista y de diagnostico emplearon los candidatos en los debates de 1994, del 2000 y del
20067, ¢qué tendencias hemos encontrado en los debates de los candidatos en las elecciones de
1994, del 2000 y del 20067 El trabajo esta organizado en cinco capitulos. En el primero, se
estudia el marco tedrico-metodol 6gico empleado en el andlisis de los debates de los candidatos
presidenciales. El segundo aborda el debate de 1994. En € tercero se analizan los debates del
2000. En € cuarto se abordan los debates del 2006. En el quinto se presentan las consideraciones
finales.

Teléfonos. 5544 7340y 5544 72 91

www.libreriabonilla.com.mx


http://www.libreriabonilla.com.mx

