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Se trata de una obra que recoge los tres &mbitos en los que se sustenta la practica de la
planificacion de medios. Investigacion, vaoracién de los medios y los soportes, y la
planificacién, negociacion y compra de los mismos. La Planificacién es un proceso de toma de
decisidnes que culmina, tras el previo estudio y andlisis de los soportes publicitarios, en el plan
de medios. Planificacion y justificacion de las recomendaciones de uso de los medios de
comunicacion (television, radio, prensa, etc.) como soportes publicitarios. Esta asignatura prepara
al alumno para realizar y aprobar planes de medios. Seleccion, planificacion y justificacion de
espacios-tiempos publicitarios. Realizacién de planes de medios a partir de briefings dados.
Presentacion de los mismos para su aprobacion.
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