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Existen grupos gque se retinen pararealizar €l ritual de arrojar televisores desde rascacielos, como
forma de conjuro o de protesta a la multiplicacion de las pantallas, y también existen otros, los
adoradores a ultranza de las nuevas tecnologias, incondicionales consumidores. Entre unos y
otros se abre un abanico de posiciones que reflgja, antes que nada, la omnipresencia, en nuestras
sociedades, de los medios de comunicacion que, ubicados en ese lugar central de la actualidad,
participan en la vida de las ingtituciones sociales. Tema permanentemente debatido aunque
todavia escasamente esclarecido.

El cambio de escala acontecido en e desarrollo de los medios intensifica lo que parece
acompanarlos desde los diversos tiempos y puntos de origen: enaltecidos o denostados, los
cuestionamientos se concentran en 1o que son capaces de exhibir.

Cada vez que hay que dar cuenta de algin hecho socia violento -en particular si est4 vinculado
con nifios y jévenes-, cuya lOgica escapa, a primera vista, a nuestra capacidad de razonamiento,
autoridades politicas y, en algun caso, funcionarios del campo educativo echan mano a siempre
[lamativo recurso de sefialar alos medios como principal es responsables.

Sin embargo, y haciendo nuestras las palabras de Paul Virilio, en la actualidad, €l verdadero
problema de la prensa y la televisiéon no es tanto lo que son capaces de mostrar sino,
indudablemente, 1o que todavia estédn en condiciones de borrar, de ocultar y que, hasta aqui,
constituyd lo esencial de su poder.

Pero acaso la construccion de larealidad y laincidencia en los publicos infantiles sea s6lo uno de
los perfiles que desde el espacio educativo nos interrogan acerca de las complejas relaciones
educacion-medios, escuelamedios. Es decir que, a la pregunta de cuales son los espacios que
ocupan los medios en la escuela -en €l proceso de ensefianza aprendizaje, en la vida cotidiana de
las ingtituciones-, se encadenan y especifican otras cuestiones, como las representaciones y
consumos que predominan respecto de los medios, tanto de parte de los alumnos como de los
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educadores. Interrogantes respecto de su utilizacion en los centros escolares por parte de distintos
actores de la comunidad educativa a la hora de dirimir determinados conflictos, dato que
observamos respecto de otras situaciones sociales, convirtiendo a los medios en arbitros o jueces.

¢De qué modos es retratada la institucién educativa en los diferentes medios audiovisuales,
informaticos, gréficos, en sus distintas secciones. educacion, politica, policiales? ¢Cémo se
representan habitualmente, en las publicidades, la escuela, sus docentes, |0os alumnos?

El recorrido por estos temas que proponemos Yy gue tiene a la television, tal vez, como € medio
paradigmético, pretende revisar las principales concepciones y lecturas que han circulado y se
estan construyendo en este terreno y que indican un desplazamiento desde €l receptor indefenso a
otro ideal, el del receptor critico, buscando niveles de andlisis que permitan dar cuenta de los
diferentes contextos de interaccion, la construccion de hipétesis respecto de su impacto en las
representaciones colectivas y sus efectos en los procesos identificatorios en el plano de la
subjetividad. Investigaciones, conjeturas, experiencias, colaboran en la discusion y en la
elaboracion de politicas y propuestas educativas.
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