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LOS PRINCIPIOS BASICOS- El principio de la escasez: tener una cantidad mayor de una cosa
normamente significa tener una menor de otra. - El principio del coste-beneficio: no debe
emprenderse una accion a menos gque su beneficio marginal sea al menos tan grande como su
coste marginal.- El principio de los incentivos: las comparaciones coste-beneficio son relevantes
no solo paraidentificar las decisiones que deben tomar las personas racionales sino también para
predecir las decisiones que tomaran realmente.- El principio de la ventgja comparativa: todo el
mundo obtiene mejores resultados cuando cada uno se concentra en la actividad en la que es
relativamente més productivo.- El principio del coste de oportunidad creciente: deben utilizarse
los recursos que tienen el menor coste de oportunidad antes que los que tienen el mayor coste de
oportunidad.- El principio del equilibrio: un mercado en equilibrio no dgja sin explotar ninguna
oportunidad individual, pero puede no explotar todas las oportunidades que pueden aprovecharse
por medio de la accidn colectiva.- El principio de la eficiencia: la eficiencia es un importante
objetivo social, ya que cuando la tarta econdmica aumenta, todo el mundo puede obtener un trozo
mayor.EL NATURALISMO ECONOMICO- ¢Por qué estdn las ballenas y los elefantes en
peligro de extincion, pero no los pollos? - Por qué estén los comercios concentrados en una
misma zona? - ¢Por qué las colas que se forman en las cagjas de los supermercados tienden a ser
todas ellas més o menos de la misma longitud? - ¢Por qué baj6 la Reserva Federal los tipos de
interés en 200142003 y los subi6 en 2004,20057? - ¢Es China el nUmero uno?
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