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Este libro se centra en la problemética de la gestion de los diferentes actores del sponsoring
deportivo. Asi, se analizan los principios estratégicos y operativos del sponsoring a partir de su
evolucion en los dltimos treinta afios. Se estudia el concepto de evento deportivo desde la
perspectiva juridica 'y los derechos a considerar, para definir y garantizar las relaciones juridicas
entre los sujetos participantes implicados en un evento deportivo determinado. Se analizan la
estrategia y la préactica del sponsoring relacionados con el proceso de comunicacion persuasiva.
Se desarrollan |os aspectos juridicos y comerciales relacionados con los contratos de sponsoring.
Y, por dltimo, se presenta un caso practico ficticio, que se sitlia desde la doble perspectiva del
titular de los derechos y la empresa patrocinadora, para analizar la puesta en préactica estratégicay

operativa.
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