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POR MI EXPERIENCIA Y RESPONSABILIDADES EN MARKETING Y SOBRE LA
GESTION DE LA MARCA, HE LEIDO MUCHO, HE ESCUCHADO TANTO O MASY HE
DISCUTIDO EN MULTIPLES OCASIONES CON PROFESIONALES Y EXPERTOS EN LA
MATERIA. A MENUDO HE TENIDO LA SENSACION DE QUE LA VALORACION Y
EVALUACION DE MARCAS ERA ALGO FARRAGOSO, RELATIVAMENTE
INTELIGIBLE Y, A VECES, ROZANDO LO POCO CREIBLE. SI A TI TE HA OCURRIDO
LO MISMO, NO PUEDO ASEGURARTE QUE EL LIBRO QUE AHORA TIENES ENTRE
MANOS TE VAYA A RESOLVER TODAS LAS DUDAS E INQUIETUDES DE UN TIRON,
PERO SI ME ATREVO A AFIRMAR QUE SERA LO MAS CERCANO QUE PUEDAS
ENCONTRARTE A ELLO. POR FIN, UNA VISION COMPLETA Y PRACTICA, PERO
AMENA Y CLARA, SOBRE LA "VALORACION Y EVALUACION DE LAS MARCAS™
QUE LOS PROFESIONALES, ESPECIALMENTE, ESPERABAMOS." ANGEL
VILLASANTE GONZALEZ, DIRECTOR DE MARKETING, PUBLICIDAD Y MARCA DE
REPSOL YPF. "LA PRESENTACION CLARA Y CRITICA DE LOS DIFERENTES
METODOS DE VALORACION DE LAS MARCAS EN FUNCION DEL AMBITO DE
APLICACION, HACEN DE ESTE LIBRO DE GABRIELA SALINAS Y CARLOS PEREZ
UNA EXCELENTE HERRAMIENTA DE CONSULTA TANTO PARA LOS
PROFESIONALES QUE NOS DEDICAMOS A LA COMUNICACION Y GESTION DE
MARCAS, DESDE EL PUNTO DE VISTA DE MARKETING O FINANCIERO, COMO
PARA TODOS AQUELLOS QUE NECESITAN LIBROS DE REFERENCIA EN EL MUNDO
ACADEMICO Y QUE GRACIAS A LOS EJEMPLOS PRACTICOS QUE VAN A
ENCONTRAR EN ESTA OBRA, HALLARAN UNA APROXIMACION REAL DE LOS
DIFERENTES USOS DEL VALOR DE LA MARCA EN LAS EMPRESAS. LO
RECOMIENDO EN CUALQUIER BIBLIOTECA." XAVIER TORRAS, DIRECTOR DE
MARCA Y COMUNICACION, ROCA SANITARIO SA. "ESTE LIBRO RECOGE LA
INVESTIGACION MAS RIGUROSA Y COMPLETA QUE HE VISTO EN EL AREA DEL
BRAND EQUITY, INCLUYENDO LA PERSPECTIVA DE LAS PRACTICAS APLICADAS
EN ESPANA. CADA DIA ESMAS RELEVANTE EL DESARROLLO DE METODOLOGIAS
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CAPACES DE VALORAR LOS BENEFICIOS QUE LAS MARCAS APORTAN A LA
INDUSTRIA, EN UN MERCADO CADA VEZ MASY MAS COMPLEJO." MONICA DEZA
CEO DE UNIVERSAL MCCAN.
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