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En toda sociedad moderna, y muy particularmente en aquellas que poseen economias
desreguladas, la opinidn publica gjerce un poder determinante. La imagen es una construccion
-individual y/o colectiva-, producto de un proceso comunicacional. A partir de una particular
lectura, se configura una determinada corriente de opinion. Entender este fendmeno es
fundamental para todos aquellos que pretendan llevar a cabo una gestion competitiva. La
comunicacion estratégica se constituye en un instrumento de vanguardia y presenta una
innovadora version del management. En esta obra, Daniel Scheinsohn aborda la compleja
problemética de laimagen y las comunicaciones desde el Unico punto de vista que posibilita su
comprension: lamultidisciplinay lainterciencia, con un estilo ameno pero riguroso. Este libro es
Gtil para dirigentes, marketers -que necesitan tener un profundo conocimiento acerca de politicay
opinidn publica- y profesionales ligados al ambito de las comunicaciones, como publicitarios,
RRPP, periodistas, agentes de prensa, voceros, lobbyistas, investigadores de mercado y opinion;
también para gerentes de marketing o productos, que encontrarén aqui la vision que exigen las
nuevas realidades, asi como para anadlistas financieros, agentes de Bolsa, gestores de
adquisiciones y fusiones, inversionistas en general, a quienes ayudard a considerar un valiosismo
activo: laimagen corporativa.
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