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La segmentacion de mercados es la base de la planeacion en mercadotecnia. Solo con la correcta
decision de hacia dénde dirigir los refuerzos de mercadotecnia se tendra eficacia en las decisiones
gue se deberan tomar durante la elaboracion de los planes estratégicos de la empresa.

Hoy en dia esta labor revise gran importancia. Algunos topicos de vital importancia en la
segmentacion gque se abordan alo largo de la obra son:

1. Segmentacion en mercados industriales

2. El papel de la segmentacion de mercados ante la globalizacion
3. Metodol ogia para medir un mercado y € célculo de lademanda
4. Segmentacién para grupos especiales

Este libro le permite a lector reconocer de manera detallada cada una de las variables necesarias
para segmentar un mercado, y muestra ademéas algunas précticas de esta actividad.
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