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Las ideas simples a menudo nos conducen al éxito potencial, entre otras cosas, porque estan
cerrados en si mismos 'y son faciles de comunicar. Marcas y marcas, es unaidea simple, que nace
de un concepto muy limitado: hacer una revista que analiza las Ultimas noticias de un territorio
muy especifico y un tipo de trabajo muy especializado.

. Marcas y Marcas Registradas grupos ampliamente logotipos preparan en € mismo periodo de
tiempo y los muestra juntos; un elemento de la informacion privilegiada en € elemento mas
importante del disefio grafico y, a mismo tiempo, una referencia en la vitalidad de la misma en
un periodo determinado.

. La experiencia de la marca, que ya cuenta con dos exitosas ediciones en Espafia ahora estara
presente en Portugal. Para esto, fueron invitados a participar en esta publicacién un gran nimero
de respetados disefiadores portugueses, todos bajo las mismas reglas y sencillos: los logotipos se
han producido durante los cinco primeros afios del siglo, se realizaron las actividades o empresas
portuguesas, se han adoptado y se facilitard en la versién en la pintura plana, o blanco y negro.

. Este Ultimo aspecto es de sumaimportancia para el libro, porque de esta manera aparecen todas
las marcas en € mas puro de los gjustes, la presentacion de la obra es homogénea y, ademas, se
evita e ruido visua que las aplicaciones creen color. No debemos olvidar que cada logo
representa un impacto visual, por |o que darles a conocer transmite en blanco y negro es una gran
sobriedad y permite el contrastey el estudio comparativo.
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