e/,
%

Libreria

Bonilla y Asociados

desde 1950

@

%

Titulo:

Autor: Ayestaran Crespo Raguel Precio: $710.00
Editorial: Afo: 2012

Tema: Edicion: 1@

Sinopsis | SBN: 9788473568678
Libros

MarketingPlanificacion estratégica y gestion de la publicidadConectando con el
consumidorAyestaran Crespo, Ragquel; Rangel Pérez, Celia; Sebastidn Morillas, Ana
12ed.
350 Paginas
Isbn: 9788473568678
Precio: 21,15 ? + iva

Recomendar este libroAfade a favoritosRegistrate

Resumen

La planificacion estratégica ha experimentado grandes cambios desde que empezd a emplearse en
las agencias de publicidad en la década de |os 60.

El presente manual hace un recorrido completo desde €l origen de la estrategia, su planificacion 'y
giecucion, hasta llegar a pensamiento estratégico y al disefio de estrategias. Una vez en este
punto, se detalla como se construye un modelo general para el desarrollo del trabajo del director
de estrategia, ala vez que se establece una planificacion estratégica en medios convencionales y
digitales. El manual finaliza con la elaboracion de un plan estratégico y unavision de futuro de la
planificacion estratégica.

Hoy la mayoria de las agencias han incorporado la figura del planner a sus organigramas, ya que
es la persona que aporta un conocimiento mas exhaustivo del consumidor, y su labor fundamental

es conectar a éste con lamarca.

El objetivo del libro es que sirva de apoyo tanto a profesores como alumnos y expertos del sector,
parallevar acabo su labor investigadora, educativay profesional.

Estés paginas tienen un enfoque tedrico-practico, e incluyen eemplos, casos précticos,
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entrevistas a profesionales del sector, cuestiones para debatir y reflexionar, asi como una amplia
y completa bibliografia.

En definitiva, 10 que se pretende es que €l lector, a través de cada capitulo, tenga una vision
cercana, actual y practica de la planificacion estratégica. Conceptos como, Branded Content,
Insight o Earned Media, marcaran el rumbo de la misma en los préximas afios.

Indice

Erase una vez la estrategia- El pensamiento estratégico: Planificacion estratégica.-
Comunicacion estratégica vs clases de estrategias.- Ejecucion del proceso de planificacion
publicitaria- Modelo general para e desarrollo del trabajo del director de estrategia-
Planificacion estratégica en medios convencionales.- Planificacion estratégica en medios
digitales. Internet y redes sociales.- Hoja de ruta para elaborar un Plan Estratégico: 7 pasos.- El
futuro de la planificacion estratégica en Espafia- Caso de estudio: Ford Focus.- APENDICE
DOCUMENTAL: glosario de términos.

Teléfonos. 5544 7340y 5544 72 91

www.libreriabonilla.com.mx


http://www.libreriabonilla.com.mx

